Bimestrale Tiratura: 6.305

Diffusione: 6.067 fre

03-2023
Pagina 56/66
Foglio 1 / 11

INSIDE

ON TOUR

Un viagglo Iniziato I
10 gennalo a
Francoforte

che si & concluso il
13 febbraio a Firenze.
Per raccontaryi,
attraverso le nostre
piattaforme social,

Il nostro sito ed ora
anche la rivista quello
che @ Successo

nel principall
appuntament|
Fieristici europei
tornatl In presenza.
Mood positivo,
energia, voglia d
decor e colore ma
anche attenzione alla
qualita sono stati

Il fllo conduttore
delle varle glornate
Fieristiche che

hanno coinvolto
numeriche realmente
significative, sia a
livello di visitatori che
dl esposltorl

acura di Laura Tarroni
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DA SEGNALARE
Da tutte le manife-
stazioni ¢ emersa
un’importante ri-
flessione sul tema
della sostenibilita

e
N\%ﬂd Remake

@

LECO DELLA STAMPA'

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

158415

riproducibile.

non

del destinatario,

esclusivo

ad wuso

stampa

Ritaglio



Bimestrale

03-2023
Pagina 56/66
Foglio 3 / 1 1

INSIDE

ON TCOUR

HEIMTEXTIL

un racconto

Unedizione positiva sia dal punto di vista
quantitativo che gualitativo. Focus sulla
sostenibilita. Intervista a Donald Wich, AD d
Messe Frankfurt [talia

158415

non riproducibile.

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario,



03-2023
56/66
4711

Pagina

Foglio

Bimestrale

numeri sono cstrema-
mente positivi, in crescita
rispetto alla special Edi-
(( tion di giugno ma anche

in linea con le edizioni
pre covid (44 mila buyer con un tasso di
internazionalita dell’82%), questo nono-
stante la complessa situazione geopoliti-
ca» commenta cosi Donald Wich, AD
di Messe Frankfurt Italia 'edizione di
gennaio di Heimtextil. Cosi nonostante
l'apertura delle frontiere con la Cina fos-
se recentissima abbiamo avuto esposito-
ri e anche visitatori da questo Paese. In
crescita i buyer provenienti dagli USA.
L'Italia, poi, si riconferma al primo posto
come numero di visitatori esteri. In gene-
rale, il livello di internazionalizzazione
sia di espositori che di operatori che vi-
sitano la manifestazione ¢ sicuramente in

aumento. Questi dati hanno fatto si che
il mood delle giornate fieristiche fosse
estremamente positivo: soddisfazioni sia
per i numeri ma soprattutto per la qualita
dei visitatori presenti. Nota positiva an-
che la presenza di operatori provenienti
dall’Ucraina».

Si conferma la centralita della sensi-
bilita verso la sostenbilita. Ma e cam-
biato forse il racconto, non ¢’¢ pili una
esasperazione degli aspetti tecnologici,
dei dettagli quanto, piuttosto, una at-
tenzione estrema su una sorta di inte-
riorizzazione legata al concetto di be-
nessere che coinvolge tutti gli aspetti
della filosofia aziendale.

«Sl, oggi, 1a sostenibilita viene realmente
interpretata a 360° diventando un concet-
to quasi olistico che cvidenzia non tanto

SEE YOU

Highlight della prossima
edizione. Prossime date
9-12 gennaio 2024

singoli clementi ma l'intero DNA azicn-
dale. Un nuovo racconto che si & potuto
leggere molto chiaramente visitando gli
stand degli espositori presenti in mani-
festazione. Noi come fiera, poi, abbiamo
messo in atto tutta una scric di progetti
per valorizzare queste storie, creando dei
focus per accrescere la consapevolezza
di produttori e visitatori (green village,
trend space, green tour...». [
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