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Missione compiuta,

Christmaswo rid!
Un festival di record: con un aumento del 10%, 4.928 espositori hanno presentato i loro nuovi
prodotti su oltre 360.000 metri quadrati lordi. Nonostante uno sciopero ferroviario durato diversi
giorni, circa 140.000 visitatori provenienti da tutti i settori del commercio e dei canali di vendita
si sono lasciati ispirare da una grande quantità di tendenze e innovazioni in occasione del più
grande evento nella storia di Messe Frankfurt
di BIANCA FERRARIS
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e aspettative sono state più che soddisfatte: Ambiente, Christmasworld
e Creativeworld sono state caratterizzate da qualità, quantità e inter-
nazionalità. L'internazionalità è infatti aumentata: tre visitatori pro-
fessionali su quattro sono venuti a Francoforte dall'estero con
un aumento del 5% dei visitatori internazionali rispetto all'anno prece-

dente, arrivando al 71%. Quest'anno la Germania ha guidato l'elenco dei Paesi
visitatori mentre l'Italia e la Cina si sono piazzate al secondo e al terzo posto
della classifica dei cinque Paesi visitatori, seguite da Paesi Bassi e Stati Uniti.
Insieme, hanno sottolineato ancora una volta l'importanza delle fiere
leader come l'evento più internazionale al mondo per l'industria dei
beni di consumo. Il fatto che gli operatori del settore apprezzino Ambiente,
Christmasworld e Creativeworld come piattaforme di successo è confermato
anche dal sondaggio condotto da Messe Frankfurt sui visitatori. In termini di
soddisfazione per l'offerta espositiva, le fiere di quest'almo hanno superato an-
che quelle dell'anno scorso: i194% dei visitatori si è dichiarato soddisfatto
della qualità e dell'offerta degli espositori, rispetto al 93% dell'anno scorso.

Le tre fiere hanno attirato importanti acquirenti noti, tra cui Begros, Butlers,
Dehner Gartencenter, Dirk Rossmann, dm Drogeriemarkt, Edeka, Fleurop,
Globus, Hornbach, Metro e Obi dalla Germania. Tra i principali acquirenti
internazionali figurano Amazon, Anthropology, Carrefour International,
Orate & Barrel, El Corte Ingles, Galleries Lafayette, Fortnum & Mason, Har-
rods, La Rinascente, Loft, Marks & Spencer, Migros, Museum of Modern
Art, Sainsbury's, Teseo, Walmart e Zara Home.

PROMOTORE DI TENDENZE
Il gruppo fieristico rimane un vero e proprio barometro delle tendenze per
tutti coloro che si occupano di beni di consumo. Per quanto riguarda Christ-
masworld, Peter Wiist, direttore generale dell'Home Improvement, Building
and Garden Trade Association (BHB) spiega che: "I negozi di bricolage e i
centri di giardinaggio sono punti di vendita importanti per i clienti
per tutti i temi legati allo stile di vita, allo stile di lavoro, al Natale e
alla vita creativa in generale. Inoltre, il periodo di vendita che precede
il Natale sta diventando sempre più importante per l'industria, così come il
Christmasworld - e questo è un altro motivo per cui una visita ai padiglioni
fieristici di Francoforte è praticamente un must per l'industria!". Sono tanti
infatti i piccoli dettagli necessari per creare un quadro d'insieme armonioso,
soprattutto quando si progettano grandi spazi. Chiunque voglia dare nuovi
impulsi per il futuro potrebbe imparare molto qui.

NUOVE DATE PER IL 2025
Ambiente, Christmasworld e Creativeworld continueranno a svolgersi con-
temporaneamente a Francoforte. Saranno spostate all'inizio di febbraio per
garantire l'allineamento delle date delle principali fiere mondiali. Inoltre, la
sequenza giornaliera di Creativeworld sarà ottimizzata: tutte e tre le fiere
commerciali inizieranno di venerdì. Creativeworld, in ogni caso, continuerà
a svolgersi per quattro giorni.

L'ITALIA E LA CINA SI SONO PIAllATE AL
SECONDO E AL TERZO POSTO DELLA CLASSIFICA
DEI CINQUE PAESI VISITATORI

Ambiente/Christmasworld: dal 7 all'11 febbraio 2025
Creativeworld: dal 7 al 10 febbraio 2025

74 greenup

2 / 3
Pagina

Foglio

   02-2024
73/75

www.ecostampa.it

1
5
8
4
1
5

Mensile



greenup 75

3 / 3
Pagina

Foglio

   02-2024
73/75

www.ecostampa.it

1
5
8
4
1
5

Mensile


