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Con il motto “Celebrating Busi-
ness Together” l’edizione 2024 
della mega fiera commerciale 
per l’industria globale dei beni di 
consumo, composta da Ambiente, 
Christmasworld e Creativeworld, si 
è rivelata un grandissimo successo. 
I numeri sono da record: con un in-
cremento del 10%, 4.928 espositori 
hanno presentato le loro novità su 
oltre 360.000 metri quadrati lordi. 
Nonostante uno sciopero ferroviario 
durato diversi giorni, circa 140.000 
visitatori provenienti da tutti i set-
tori commerciali e canali di vendita 
sono rimasti entusiasti della ric-
chezza di tendenze e innovazioni 
del più grande evento nella storia 
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A FRANCOFORTE,
IL SUCCESSO 
DELLE FIERE RECORD!

I numeri delle tre fiere di 
Francoforte -Ambiente, 
Christmasworld e 
Creativeworld- parlano 
chiaro: con 360.000 
metri quadrati di spazi 
espsitivi, quasi 5.000 
espositori, circa 140.000 
visitatori da oltre 
170 Paesi e regioni, il 
successo non ha bisogno 
di ulteriori commenti.
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di Messe Frankfurt. Con circa  5.000 
espositori e partecipanti provenienti 
da oltre 170 paesi e regioni, la ma-
nifestazione ha riaffermato la sua 
dimensione di networking interna-
zionale in grado di fornire orienta-
mento, ispirazione e soluzioni alle 
attuali sfide del mercato.

Il massimo dei voti per 
internazionalità, qualità 
e quantità
Considerando i record numerici della 
fiera, le aspettative erano altrettan-
to alte e sono state più che soddi-
sfatte. Ambiente, Christmasworld e 
Creativeworld sono stati caratteriz-
zati da nuovi contatti con decisori 
degli acquisti, contatti commerciali 
globali e flussi di visitatori da tutto il 
mondo. L’internazionalità è aumen-
tata: tre visitatori specializzati su 
quattro sono arrivati a Francoforte 
dall’estero. Con un aumento del 5% 
dei visitatori internazionali rispetto 
all’anno precedente, che raggiungo-
no l’attuale 71%, la mega fiera ha 
superato il risultato dell’anno pre-
cedente. Quest’anno la Germania è 
in testa alla lista dei paesi visitatori. 
Italia e Cina si sono classificate al 
secondo e terzo posto tra i primi 
cinque paesi visitatori, seguite da 
Paesi Bassi e Stati Uniti. Insieme 
hanno sottolineato ancora una vol-
ta l’importanza delle fiere leader in 
quanto evento più internazionale a 
livello mondiale per l’industria dei 
beni di consumo. 

Jürgen Brückner, amministratore 
delegato delle vendite internazio-
nali del gruppo Faber-Castell, ha 
affermato: “Siamo molto soddisfatti 
dell’andamento della fiera; la qualità 
e la quantità dei clienti attivi e po-
tenziali, la frequenza del fine setti-
mana e la qualità delle discussioni 
sono stati particolarmente positive. 

Ascolta il podcast dedicato
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Le nostre aspettative di poter ac-
cogliere non solo i distributori ma 
anche i nostri key account globali 
sono state soddisfatte!”
Che il settore apprezzi Ambiente, 
Christmasworld e Creativeworld 
come piattaforme di business lo 
dimostra il sondaggio tra i visita-
tori di Messe Frankfurt. Anche per 
quanto riguarda la soddisfazione 
per l’offerta espositiva le fiere di 
quest’anno hanno superato quelle 
dell’anno scorso: il 94% dei visitatori 
è rimasto soddisfatto della qualità e 
dell’offerta degli espositori, rispetto 
al 93% dell’anno scorso.
Design, digitalizzazione nel commer-
cio al dettaglio e nella produzione, 
stile di vita e sostenibilità, nuovo 
lavoro e futuro del commercio al 
dettaglio: i temi globali del settore 
erano al centro delle fiere. 
Peter Wüst, amministratore delega-
to dell’Associazione per il bricolage, 
l’edilizia e il giardinaggio (BHB), ha 
affermato che le fiere sono state 
un’occasione fortunata per i visita-
tori che hanno potuto approfondire 
i temi della sostenibilità, dello stile 
di vita, del design, dei nuovi stili per 
lavorare, del futuro del commercio al 
dettaglio e dell’espansione digitale 
del commercio. In pratica un vero 
e proprio barometro delle tendenze 
per tutti coloro che si occupano di 
beni di consumo.

L’area Future of Work ha mostrato 
le moderne soluzioni per ambienti di 
lavoro moderni, lungimiranti, sosteni-
bili e flessibili, dove vita quotidiana e 
lavoro sono sempre più strettamente 
connessi. Il settore sta vivendo un 
nuovo slancio non solo tra gli arre-
datori di ufficio ma anche presso 
il settore alberghiero e gli spazi di 
coworking. I confini tra abitare e la-
vorare, creatività e formalità, funzio-
nalità e design si stanno dissolvendo, 
creando nuove opportunità di design 
per arredatori e designer. 
L’industria della carta, delle forni-
ture per ufficio e della cancelleria 
ha avuto una presenza ampliata e 
ha presentato offerte innovative e 
adeguate a forniture commerciali 
per ufficio e tecnologia, proponen-
dosi come sede di scambio efficace 
tra rivenditori e industria.
Un altro focus delle manifestazioni 
fieristiche è stato la trasformazione 
digitale: nell’area Digital Retail i 
principali attori del commercio online 
hanno fornito informazioni complete 
e pratiche sui nuovi servizi digitali 
per il commercio al dettaglio fisico 
e online. Guardando al futuro del 
commercio al dettaglio e all’impor-
tanza delle soluzioni tecnologiche, è 
stato sottolineato come il modello di 
business del commercio al dettaglio 
debba essere ripensato per innovare 
e rispondere alle esigenze di distri-

butori e consumatori.
Conzoom Solutions Academy 
2024 è la piattaforma dove sono sta-
ti presentati gli argomenti più attuali 
del settore a proposito di commercio 
al dettaglio, di nuovi input e sugge-
rimenti creativi per i punti vendita. 
E, ancora, le tre manifestazioni sono 
state un momento importantissimo 
per sviluppare contatti diretti e 
fattivi permettendo a espositori e 
visitatori di sviluppare conoscenza 
pratica di prodotti, servizi e persone 
e di costruire relazioni ed esperienze 
dimostrative e costruttive.
374 espositori di Ambiente, Christ-
masworld e Creativeworld si sono 
fregiati del marchio Ethical Style 
2024, valutati da una giuria indipen-
dente di esperti internazionali che ha 
esaminato tutte le candidature e le 
ha selezionate per il programma di 
interesse speciale. Il marchio Ethical 
Style ha validità triennale e le azien-
de possono registrarsi al processo di 
valutazione con singoli prodotti, linee 
di prodotti o come un’intera azienda. 
La valutazione prende in considera-
zione vari aspetti della sostenibilità 
come materiali rispettosi dell’am-
biente e riciclabili, processi di pro-
duzione a risparmio di risorse, arti-
gianato che preserva le tradizioni, 
nonché prodotti e processi orientati 
al futuro e condizioni di lavoro so-
cialmente responsabili. 

I trend di Creativeworld 
2024
•	Trend 1: ELEMENTI ES-

SENZIALI, meno è meglio!
Questa tendenza si concentra su 
elementi essenziali, naturali e genu-
ini. Il design minimalista e i materiali 
pregiati come lana merino, cashme-
re e mohair ne sono i protagonisti. 
Colori sobri, da bianco sporco a 
nero, definiscono l’estetica. Forme 
scultoree in gesso, argilla o cemento 
conquistano la terza dimensione e 

MERCATO FIERE



VIBRAZIONI VINTAGE

regalano alle opere d’arte una bel-
lezza puristica.

•	 Trend 2: VIBRAZIONI VIN-
TAGE, la nostalgia è un’e-
sperienza da rivivere

Celebrando il fascino del passato, 
questa tendenza trasforma cimeli 
e reperti del mercato delle pulci in 
nuovi pezzi d’arte. Vecchi oggetti 

diventano accessori unici, mentre 
tecniche fantasiose adornano stam-
pe che ricordano incisioni su rame o 
motivi floreali. Carta, perline, pen-
nelli, colla e stencil sono alcuni dei 
materiali chiave.

•	 Trend 3: STILI DIVERTEN-
TI, humor ed esuberanza 
sono di ispirazione

Caratterizzato da un design forte, 
contrastante e allegro, questo sti-
le incorpora dinamismo e energia. 
Materiali diversi, colori vivaci e mo-
tivi audaci, come graffiti e stampe 
cartoon, sono i suoi protagonisti. 
Figure comiche di animali, come l’a-
natra e il gatto portafortuna, diven-
tano motivi stilizzati per ricami, la-
vori a maglia, dipinti e pittogrammi.

ELEMENTI ESSENZIALI STILI DIVERTENTI
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QUALITÀ DEL SILENZIOAURA DEL PROGRESSO SPIRITO DEL MESTIERE

I trend di Ambiente 2024
•	Trend 1: L’AURA DEL PRO-

GRESSO, il trend visionario 
ed elementare 

È un trend che affina l’attenzione 
verso modi progressisti di vedere le 
cose e rappresenta un’affascinante 
interazione di opposti. La forza ele-
mentare incontra il futurismo e gli 
elementi arcaici si combinano con 
la tecnologia iper-innovativa perché 
i processi di progettazione digitale 
e anche supportati dall’intelligenza 
artificiale migliorano i metodi arti-
gianali tradizionali. Gli approcci 
ecologici e di risparmio delle risorse 
sono decisivi per molti designer. I 
risultati non sono solo affascinanti 
e nuovi, ma anche sostenibili. 
Nella tavolozza di colori radiosa e 
vibrante, il mondo digitale sembra 
fondersi con quello fisico – e spazia 
da toni caldi come il viola, l’intenso 
giallo solare alla lava brillante fino 
a componenti freddi e sfumature 

inondate di luce come i toni acqua 
e minerali. Una tonalità nuvola scin-
tillante, così come i toni del grigio 
intenso e della terra scura, caratte-
rizzano la componente neutra. Sfu-
mature di colore, effetti aerografo, 
colori vetrosi e sfocati rafforzano 
questo effetto. Materiali forti come 
legno, acciaio e pietra, così come 
forme prese in prestito dalla natu-
ra, sono volutamente accostati ad 
elementi futuristici. 
Le superfici ruvide e irregolari sono 
al centro dell’attenzione. Tracce di 
materiali invecchiati confluiscono 
nel disegno della superficie. An-
che la ruggine può servire qui come 
ispirazione per un modello fuori dal 
comune. 
Inoltre, fragranze concettuali come 
candele, diffusori o speciali profumi 
per ambienti arricchiscono questo 
tema abitativo tanto quanto i feno-
meni visivi creati attraverso la tec-
nologia LED interpretata in modo 
innovativo.

•	Trend 2: La QUALITÀ DEL 
SILENZIO, il trend puro e 
familiare

Questo trend scopre lo speciale 
nel semplice e riflette il bisogno di 
calma e chiarezza. Colori positivi e 
materiali semplici e sostenibili per-
mettono di sperimentare il calore, la 
tranquillità e il comfort come il vero 
lusso. L’apprezzamento per le ma-
terie prime esistenti e il lavoro per 

un futuro in cui vale la pena vivere 
si riflettono nell’intero design. Un 
tema vivente olistico che è puristico 
e rilassante allo stesso tempo.
Colori materici naturali, pastelli 
illuminati dal sole e toni schiariti 
sono caratteristici di questa tavo-
lozza, dai toni caldi della terracot-
ta e del legno, dal giallo paglierino 
all’ecrù neutro e dai toni sabbia 
fino al grigio freddo, blu e salvia. 
I materiali familiari appaiono svin-
colati dal loro contesto originale. I 
gusci d’uovo, ad esempio, servono 
come punto di partenza per disegni 
insoliti che raccontano le proprie 
storie. Per quanto possibile, tutto 
viene riciclato: non solo il legno, ma 
anche foglie e corteccia. Le fibre 
di carta scartate vengono trasfor-
mate in carta fatta a mano di alta 
qualità. In questo modo spesso si 
dà un nuovo significato a risorse 
semplici, del tutto modeste e non 
convenzionali della vita quotidiana. 

L’IDEA
Tra stand molto belli e ben allestiti 
ho notato, in molti casi, l’assenza di 
quinte all’altezza dei prodotti esposti. 
Forse queste quinte potrebbero porre 
ancora più in evidenza l’esposizione 
se opportunamente colorate e decora-
te con prodotti vernicianti e pitture de-
corative che, a loro volta, potrebbero 
conoscere nuove destinazioni d’uso, 
nuove sinergie e nuova notorietà.

MERCATO FIERE
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La trasformazione è fondamental-
mente compresa. 
Molti designer sfruttano appieno i 
principi del design circolare e lavo-
rano, ad esempio, con bioplastiche 
compostabili. Inoltre, i confini tra 
design e arte sono fluidi. 
Oggetti lavorati individualmente 
celebrano l’estetica della vita quo-
tidiana, il godimento e l’apprezza-
mento di rituali semplici.

•	Trend 3: Lo SPIRITO  DEL 
MESTIERE, il trend audace 
e poetico 

Questo trend riunisce diverse in-
fluenze in modo audace e poetico 
ed è caratterizzato da forme sor-
prendenti, combinazioni audaci e 
una tavolozza di colori sofisticata. 
Le abilità artigianali si combinano 
con un’estetica moderna, un chiaro 
tocco personale e una lunga durata. 
Inoltre, i prodotti e le idee di inte-
rior design dal carattere flessibile 

sono sempre più apprezzati, poiché 
si adattano costantemente alle mu-
tevoli circostanze della vita.
La tavolozza di colori stravagante 
combina le calde tonalità ambra, 
brandy e peperoncino con il grigio 
neutro e il seppia, nonché con il 
freddo lapislazzuli, verde vetro e 
turchese. 
Diverse abilità artigianali e materiali 
e tecniche quasi dimenticati danno 

origine a oggetti dallo stile davvero 
unico, per esempio, la combinazio-
ne di rame e smalto a caldo dove la 
verniciatura a polvere simile al vetro 
conferisce al materiale un aspetto 
sorprendente con colori sorprenden-
ti e sfumature imprevedibili. Anche 
pezzi vintage e motivi provenienti 
dagli archivi dei produttori vengono 
riscoperti e trasformati ad arte in 
nuovi design. 
La ceramica è un materiale chiave 

con possibilità di design inimmagi-
nabili. 
Soprattutto nel caso delle stoviglie 
e del vetro, i motivi dipinti a mano e 
le strutture lavorate a mano sottoli-
neano il loro carattere unico. 
Tessuti e tappeti ricordano oggetti 
d’arte con elaborate tecniche artigia-
nali, motivi sicuri di sé e applicazioni 
su vasta area che fanno sembrare 
i prodotti come grafiche di grande 
formato, collage e rilievi. .

LE FIERE DI FRANCOFORTE:  
BELLE PERCHÉ… 
Ambiente, Creativeworld e Christmasworld sono 
manifestazioni con una dimensione internazionale che si 
tocca con mano e che basano il loro successo su alcuni 
fattori fondamentali.

1	 La capacità di tracciare le tendenze: l’impressione concreta che 
si ha visitando la manifestazione è che le siano riconosciute 
autorevolezza ed esclusività nel tracciare le argomentazioni future 
nell’ambito dei settori di riferimento, convalidate dall’internazio-
nalità della manifestazione e dalla presenza di espositori qualificati 
e qualificanti. Un esempio? Già nelle edizioni degli anni precedenti 
al Covid si parlava della labilità dei confini tra spazi di lavoro e spazi 
abitativi e si proponevano soluzioni di arredo modulabili secondo 
questa esigenza.

2	 La presenza di stand dei diversi attori della filiera -produttori 
e distributori- che rende ancora più completa la conoscenza dei 
settori e più consapevole la visita alla manifestazione. Un esempio? 
Agli stand che propongono collezioni di prodotti per uffici e scuola 
strutturati e articolati, si affiancano stand monoprodotto che 
estremizzano la specializzazione, come quelli di soli zaini o di sole 
pinzatrici. 

3	 Il reale avvicinamento al tema della sostenibilità, con sensibilità e 
concretezza, certificate da una giuria internazionale ed evidenziate 
dal riconoscimento Ethical Style ben visibile negli stand che se ne 
possono fregiare.

4	 La funzionalità: in un mondo sempre più virtuale, queste fiere sono 
apprezzate dai visitatori come momenti in cui il business acquista 
una dimensione tangibile e lo scambio di informazioni avviene 
sulla base di relazioni dirette che permettono di ‘vivere’ i prodotti 
insieme ai propri interlocutori.


